Regulamento

1. A) Da Instituicdo e Objetivos

2. Desde 0 ano de 1993, a Revista Atualidade Cosmeética instituiu seu
concurso anual, Prémio Atualidade Cosmeética, regido pelo presente
regulamento.

O Prémio Atualidade Cosmeética visa estimular, promover e reconhecer o
trabalho de personalidades, empresas e seus produtos que mais
contribuiram para o desenvolvimento técnico e mercadoldgico do setor
cosmético brasileiro, e que tiveram atuacao destacada no decorrer dos
anos de 2023 e 2024.

Para a 32° edicdo estao previstas premiacdes para as seguintes

categorias: Empresas:
— Troféu Atualidade Cosmética — Empresa do Ano
— Troféu Atualidade Cosmética — Ponto de Venda Especializado
— Troféu Atualidade Cosmética — Ponto de Venda Seletivo
— Troféu Atualidade Cosmética — PME de Beleza do Ano

Profissionais:
— Profissional do Ano

Produtos Cosméticos e de Higiene Pessoal:

— Troféu Atualidade Cosmética — Linha/Produto de Higiene e Beleza Capilar

— Troféu Atualidade Cosmética — Linha/Produto de Tratamento Profissional
para Cabelos

— Troféu Atualidade Cosmeética — Linha/Produto de Beleza e Higiene Masculina
— Troféu Atualidade Cosmética — Linha/Produto de Banho e Higiene — Linha ou
Colecao de Maquiagem — COR

— Linha ou Produto de Maquiagem — Tratamento/Inovacao

— Linha Produto de Tratamento Corporal
— Linha/Produto de Tratamento Facial

Perfumaria:



— Perfume do Ano Latino-Americano Masculino

— Perfume do Ano Latino-Americano Feminino

— Perfume do Ano Independente Masculino

— Perfume do Ano Independente Feminino

— Perfume do Ano Internacional Masculino

— Perfume do Ano Internacional Feminino

— Alta Perfumaria Importado do Ano

Troféu “Aparicio Basilio da Silva”

— Criacéo Perfumistica Latino Americana Feminina
— Criacao Perfumistica Latino Americana Masculina

- Troféu “Apoio Cultural” Criacdo Perfumistica Livre

B) Das Empresas e Profissionais

Concorrem por indicagéo os Profissionais, as empresas e pontos-de-venda em
todas as categorias descritas no tépico Instituicdo e Objetivos (A3), de acordo
com as especificacdes abaixo:

la. No Troféu Atualidade Cosmética de Empresa do Ano, os finalistas serdo
indicados pela redacao da revista Atualidade Cosmética em conjunto com a
organizagdo do Prémio Atualidade Cosmeética, depois de um trabalho de
pesquisa de informagdes e uma ampla consulta ao mercado. As indica¢des das
empresas levam em conta, dentro do contexto dos anos de 2023 e 2024, o
desempenho da companhia e de suas marcas nos mercados, langamentos e
inovacgdes em produtos, capacidade de P&D; inovagdes no modelo comercial,
investimentos em infraestrutura/capacidade de producéo, capacidade de
influéncia dos seus langamentos nas categorias nas quais a empresa atua,
comunicacdo com as consumidoras, sustentabilidade, relacdo com a cadeia de
abastecimento. O histérico da empresa no mercado também é considerado
nessas avaliacoes.

1b. Para o Troféu Atualidade Cosmética de PME DE BELEZA DO ANO, os
finalistas serdo indicados pela redacao da revista Atualidade Cosmética em
conjunto com a organizacao do Prémio Atualidade Cosmética, depois de um
trabalho de pesquisa de informagdes e uma ampla consulta ao mercado. As
indicacdes levam em conta o desempenho da companhia e de suas marcas
nos mercados, lancamentos e inovagdes em produtos, capacidade de P&D;



inovagdes no modelo comercial, investimentos em infraestrutura/capacidade de
producgéo, capacidade de influéncia dos seus langamentos nas categorias nas
guais a empresa atua, comunicacdo com as consumidoras, sustentabilidade,
relacdo com a cadeia de abastecimento considerando os anos de 2023 e 2024
e levando em conta, quando for o caso, o contexto regional da companhia e a
sua evolucdo desde o momento em que entrou em operacdo no mercado.

1c. Na categoria de Profissional do Ano, os finalistas serdo indicados pela
redacdo da revista Atualidade Cosmética em conjunto com a organizacao do
Prémio Atualidade Cosmética. As indicacdes dos profissionais que podem ter
atuacdo tanto na industria quanto no varejo, levam em conta a sua atuacao
pessoal para o desenvolvimento dos negdécios da empresa na qual atua e 0s
reflexos do seu trabalho sobre o mercado de beleza, nos anos de 2023 e 2024,
além do historico de realiza¢des ao longo da carreira e contribuicdes para a
evolucdo do mercado de beleza no Brasil em suas diferentes frentes como
Negocios, Trade/Canal, P&D e Supply Chain.

1d. As empresas que irdo concorrer ao Troféu Atualidade Cosmética — Ponto
de Vendas serdo indicadas pela redacao da revista Atualidade Cosmética em
conjunto com a organizacdo do Prémio Atualidade Cosmética, depois de uma
ampla consulta ao mercado, levando em conta os seguintes critérios de
avaliacao: nivel de servico e atendimento, inovacgao e diversificacdo do mix de
produtos, arquitetura e ambientacao das lojas, expanséo da rede,
posicionamento de mercado, comunicagdo com as consumidoras, presenga
digital, integracdo entre os seus ambientes fisico e digital e relacdo com os
fornecedores no decorrer dos anos de 2023 e 2024, além da importancia
histérica da varejista para o mercado. Tanto na categoria Ponto de Venda
Especializado, quanto na categoria Ponto de Venda Seletivo, podem concorrer
redes de lojas fisicas e e-commerces que operem dentro das caracteristicas
gue definem cada um dos canais.

Serao indicados apenas 03 finalistas em cada uma das categorias listadas
acima. Todas as indicacdes terdo suas justificativas publicadas no site de
Atualidade Cosmética, para que os eleitores possam saber o que motivou cada
indicacao e ter uma base de informacdo a mais para formar o seu juizo sobre
as suas escolhas.

A escolha do vencedor dessas categorias sera feita por votacéo junto ao
mercado, por meio de cédulas eletronicas de votacédo de simples escolha, que
serdo distribuidas, via e-mail, a base de leitores da revista Atualidade
Cosmeética cadastrados até o dia anterior ao inicio da votacdo. Somente serao
computados os votos que chegarem até a data limite indicada quando do envio
do link de votacéo.

O vencedor serd o nome que obtiver o maior nimero de votos em cada
categoria.

Por serem categorias com votos de simples escolha, pode haver empate em



uma ou mais categorias de empresa e profissional. Nesse caso, ambos serao
proclamados vencedores, ndo cabendo critério de desempate.

1. C) Da Perfumaria e dos Produtos Cosmeéticos e de Higiene Pessoal

1. Concorrem por inscricdo, os produtos em todas as categorias descritas
no topico Instituicdo e Objetivos (A3).

2. Cada empresa podera realizar um namero restrito de inscricbes em cada
uma das categorias de produtos, a saber:
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2a. Nas categorias de “Higiene e Beleza Capilar”, “Tratamento Profissional para

Cabelos”, “Banho e Higiene”, e “Linha/Cole¢dao de Maquiagem — COR”, cada
empresa podera fazer um maximo de duas inscricées em cada categoria.

2b. Nas categorias de “Tratamento Corporal”, “Tratamento Facial’, e “
Linha/Produto de Maquiagem — Tratamento”, cada empresa podera fazer no
maximo uma inscricdo em cada categoria.

2c. Nas categorias de “Perfumaria Latino-Americana — Feminina e Masculina”,
“‘Perfumaria Independente — Feminina e Masculina”, cada empresa podera
inscrever o maximo de duas fragrancias por categoria.

2d. Na categoria de "Perfumaria Internacional do Ano - Feminina e Masculina”
cada empresa podera inscrever no maximo 05 fragrancias por categoria.

2e. Na categoria de “Criacao Perfumistica Livre” cada perfumista das Casas de
Fragrancia pode inscrever no maximo 02 fragrancias.

2f. Na categoria de “Criacao Perfumistica Aparicio Basilio da Silva - Feminina e
Masculina”, cada perfumista das Casas de Fragrancia pode inscrever no
maximo 03 fragrancias por categoria.

2g. Na categoria de “Perfumaria Nicho/Alta Perfumaria”, ndo ha limite de
guantidade de inscrigéo.

3a. Na categoria de “Higiene e Beleza Capilar”, podem concorrer produtos que
tenham sido colocados a disposicéo do consumidor no BRASIL entre setembro
de 2023 e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria shampoos e pos-shampoos, tratamentos
para saude e beleza dos fios e do couro cabeludo que possam ser
realizados em casa, finalizadores e outros itens cosméticos de uso
externo.

e N&o podem participar dessa categoria itens de coloracdo permanente e
semi-permanente, nutracéuticos/nutricosmeéticos e quaisquer outros
tipos de produtos que possam ser ingeridos.

e Tratamentos para saude e beleza dos fios e do couro cabeludo para

aplicacao exclusiva em salées ndo podem participar desta categoria. e




Produtos de marcas profissionais, ainda que vendidas em canais de
varejo, ndo podem participar desta categoria.

3b. Na categoria “Tratamento Profissional para Cabelos”, podem concorrer
produtos que tenham sido colocados a disposi¢do do consumidor no BRASIL
entre setembro de 2023 e setembro de 2024 e estejam devidamente
legalizados.

e Participam desta categoria shampoos e pds-shampoos, tratamentos para
saude e beleza dos fios e do couro cabeludo, finalizadores e outros
itens cosmeéticos de uso externo, que possam ser realizados
exclusivamente em salbes

e Nao podem participar dessa categoria itens de coloracdo permanente e
semi-permanente, nutracéuticos/nutricosméticos e quaisquer outros
tipos de produtos que possam ser ingeridos.

e Os produtos inscritos nesta categoria devem ter, além da presenca em
saldes, ter esse canal como 0 mais importante para suas vendas e
construcédo de marcas.

3c. Nas categorias de “Linha/Produto de Maquiagem — Tratamento” e
“Linha/Colecédo de Maquiagem — COR”, podem concorrer produtos que tenham
sido colocados a disposicédo do consumidor no BRASIL entre setembro de 2023
e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Podem participar da categoria “Linha/Produto de Maquiagem —
Tratamento”, itens dedicados a preparacao da pele para receber a
maquiagem, bases, corretivos, mascaras e outros itens cujo objetivo
principal esta relacionado com uma alteracdo visual imediata na
superficie da face.

e Podem participar da categoria “Linha/Cole¢ao de Maquiagem — COR”,
linhas e cole¢des de itens para labios, unhas, olhos e faces, além de
colecdes completas de maquiagem, e que tenham uma oferta de cores,
ampla e diversa, ou no qual a cor seja o principal pilar.

o N&o podem se inscrever nessas categorias produtos cujo canal principal
de distribuicdo seja a distribuigéo seletiva.

3d. Na categoria “Banho e Higiene”, podem concorrer produtos que tenham
sido colocados a disposicado do consumidor no BRASIL entre setembro de 2023
e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria itens como sabonetes, sabonetes intimos,
desodorantes, Oleos e hidratantes corporais perfumados, produtos de
limpeza facial e outros itens de higiene para serem usados durante e
apo6s o banho.

e N&o podem participar dessa categoria itens de higiene oral/bucal.

3e. Na categoria “Tratamento Corporal”, podem concorrer produtos que tenham
sido colocados a disposi¢cdo do consumidor no BRASIL entre setembro de 2023
e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.



e Participam desta categoria itens para o tratamento da pele do corpo,
incluindo itens de hidratacao intensiva, anticeluliticos, redutores de
medidas, firmadores, itens de protecdo solar e outros itens cosméticos
para o tratamento da pele do corpo.

e Nutracéuticos/nutricosmeéticos e quaisquer outros tipos de produtos que
possam ser ingeridos, ndo podem ser inscritos nesta categoria.

3f. Na categoria “Tratamento Facial”, podem concorrer produtos que tenham
sido colocados a disposi¢do do consumidor no BRASIL entre setembro de 2023
e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria itens de tratamento como antissinais,
firmadores, itens para a area dos olhos, hidratantes, séruns e outros
itens relacionados aos cuidados com a salde e a beleza da pele da
face.

e Nutracéuticos/nutricosméticos e quaisquer outros tipos de produtos que
se pode ingerir, ndo podem ser inscritos nesta categoria.

3g. Categorias de Perfumaria

1- Nas categorias de “Perfumaria latino-americana feminina” e “Perfumaria
latino-americana masculina”, podem concorrer produtos que tenham sido
colocados a disposicdo do consumidor na regido entre setembro de 2023 e
setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria fragrancias criadas por marcas que possuem
canal de distribuicdo tradicional, amplo e estabelecido, ou seja, marcas
com redes de dezenas de lojas proprias/franqueadas; ou operacdes de
venda direta; ou ainda, presenca em redes de varejo multimarca nos
canais farma, especializado e de lojas de departamento.

e Marcas que tenham a distribuigao seletiva como canal principal de
vendas nao participam desta categoria.

2- Nas categorias de “Perfumaria Independente feminina” e “Perfumaria
independente masculina”, podem concorrer produtos que tenham sido
colocados a disposicédo do consumidor no BRASIL entre setembro de 2023 e
setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

« Participam desta categoria fragrancias originais criadas por marcas
locais, independentes, ou seja, que ndo possuem ligagdo com nenhuma
grande empresa e que tem distribuicdo limitada, via e-commerce proprio
ou presenca em poucas lojas especializadas.

3- Nas categorias de “Perfumaria Internacional feminina” e “Perfumaria
Internacional masculina”, podem concorrer produtos que tenham sido
colocados a disposicao do consumidor brasileiro entre setembro de 2023 e
setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria fragrancias distribuidas, majoritariamente,
nos canais seletivos.



4- Nas categorias de “Perfumaria Internacional de Nicho/Alta Perfumaria”,
podem concorrer produtos que tenham sido colocados a disposicao do
consumidor brasileiro entre setembro de 2023 e setembro de 2024 e estejam

devidamente legalizados.

e Participam desta categoria fragrancias reconhecidas globalmente como
sendo de uma marca de nicho ou de uma linha/marca de alta
perfumaria. Nesta categoria ndo existe distincdo de género com
distribuicdo ultra-restrita ou distribuidas, majoritariamente, nos canais
seletivos.

e Podem concorrer somente perfumes importados.

3i. Categorias de Criacao Perfumistica

1- Nas categorias de “Criagao Perfumistica Latino-Americana feminina e
masculina — Troféu Aparicio Basilio da Silva”, podem concorrer fragrancias
criadas para perfumes de marcas localizadas em qualquer pais da América
Latina e colocados a disposicao do consumidor na regido entre setembro de
2023 e setembro de 2024 e estejam devidamente legalizados.

e Participam desta categoria criacfes olfativas para perfumes de qualquer
posicionamento e canal de distribuicdo, desde que fabricados na
América Latina.

« Os troféus desta categoria serédo entregues a casa de
fragrancia/perfumista responsavel pela criacédo, que também pode
inscrever as fragrancias criadas por elas nesta categoria,
independentemente da inscricdo de uma mesma fragrancia feita pelo
cliente em outras categorias.

2- Na categoria “Criagdo Perfumistica Livre”, podem se inscrever perfumistas
das Casas de Fragrancias. Nao podem participar empresas distribuidoras de

fragréancias.

3j. Em todos os casos, produtos inscritos em edicfes anteriores do
Prémio Atualidade Cosmética, ndo podem participar. Exceto em caso de
relancamento, guando houver alteracdo na formulacéo.

3k. A organizacao do evento se reserva o direito de confirmar a data de
langamento dos produtos inscritos, e de desclassifica-los
automaticamente caso a data de langamento néo seja confirmada.

1. D) Inscrigéo:
A inscricdo se dara mediante a apresentacao dos seguintes

documentos: 4a. Categorias de Produtos Cosméticos e de Higiene

Pessoal:

Para as categorias: Linha/ Colecdo de Maquiagem — COR, Linha/Produto de
Maquiagem — Tratamento, Linha/Produto de Banho e Higiene, Linha/ Produto



de Tratamento Facial, Linha/Produto de Tratamento Corporal.

e Ficha de Inscricdo devidamente preenchida e no formato estipulado
pela organizagéo.

¢ 03 amostras da linha/produto em embalagens originais.

¢ Especificamente no caso das categorias de Higiene/Beleza Capilar e
Tratamento Profissional para Cabelos, devem ser enviadas 04
amostras da linha/produto, ja que 01 amostra sera enviada ao
laboratério parceiro para avaliacao de eficacia.

e Pagamento da taxa de inscrigéo, conforme descrito na ficha de inscricéo

4b.Para as categorias: Linha/Produto Beleza e Higiene dos Cabelos, e Linha/
Produto de Tratamento Profissional dos Cabelos

e Ficha de Inscricdo devidamente preenchida e no formato estipulado
pela organizacao.
¢ 04 amostras da linha/produto em embalagens originais, 01 amostra sera
enviada ao laboratdrio parceiro para avaliacédo de eficacia.
e Pagamento da taxa de inscrigdo, conforme descrito na ficha de inscricéo

Paragrafo Unico: De maneira alguma seréo aceitas inscri¢cdes de produtos
gue ndo sao enquadrados como produtos de higiene pessoal, perfumaria
e cosméticos pela ANVISA.

4b. Categorias de Perfumaria e Criacdo Perfumistica:

¢ 1- Perfumaria Latino-Americano; Perfumaria Independente; Perfumaria
Internacional — versdes Masculina e Feminina

« Ficha de Inscricdo devidamente preenchida,
¢ 03 amostras do perfume para a avaliacdo da Categoria Perfumaria em
frasco original, sendo 01 deles destinado a exposicao do produto. e Mais
um total, em frasco original, de no minimo 120 ml para as avaliacbes em
Blend.

e Pagamento da taxa de inscri¢cdo, conforme descrito na ficha e inscrigéo.

e 2 - Alta Perfumaria

e Ficha de Inscricdo devidamente preenchida;

» 03 frascos originais, sendo 01 deles destinado a exposi¢do do produto. e
Pagamento da taxa de inscricdo, conforme descrito na ficha e inscri¢éo.

¢ 3 - Troféu Aparicio Basilio da Silva — Criagao Perfumistica Latino
Americana

e Ficha de Inscricdo devidamente preenchida pela Casa de Fragrancia e

Minimo de 01, amostra do perfume em frasco original, para a exposi¢cdo do

produto caso venha a ser finalista.

e Mais um total de no minimo 120 ml do produto em frasco original. e

Pagamento da taxa de inscrigdo, conforme descrito na ficha e inscri¢o.

¢ 4 - Criacéo Perfumistica Livre
e Ficha de Inscricdo devidamente preenchida, indicando o nome do
perfumista e da Casa de Fragrancia.



¢ A Casa de Fragrancia devera enviar 1509 de 6leo/fragrancia por
inscricao.

¢ O dleo/fragrancia sera devidamente aplicado pelo terceirista na
concentracao de 18%.

e As amostras do perfume para a avaliacdo da Categoria seréo
produzidas conforme os critérios abaixo:

e Todas as Fragrancias inscritas serdo aplicadas em base comum (alcool)

e Deverdo assinar a criacdo apenas perfumistas que sejam funcionarios da

Casa de Fragrancia inscrita.

« O briefing da fragrancia a ser criada sera enviado por e-mail a equipe
inscrita pela Casa de Fragrancia e divulgado nas redes sociais e
plataformas de Atualidade Cosmética e do Prémio Atualidade
Cosmética.

« Nao poderéo participar do CPL, analise da musica aquarela do brasil
colaboradores, consultores, avaliadores e/ou perfumistas externos
(prestadores de servigos).

1. E) Fichas de inscricéo

5a. As fichas de inscrigdo estao disponiveis no

site: www.premioatualidadecosmetica.com. O correto preenchimento delas é
mandatdério para a participacdo nos processos de avaliagdo, além de dar aos
jurados, mais subsidios para as suas analises e ponderacdes.

1. F) Envio dos produtos

6a. As amostras de todos os produtos inscritos deverao ser remetidas para o
endereco: Rua Anhanguera, 697 — Barra Funda — CEP 01135-000 — S&o
Paulo/ SP, A/C: Sueli Cusma - Prémio Atualidade Cosmética — AVALIACAO.
Os produtos devem chegar a organizacao do evento, impreterivelmente, até o
dia 13/09/2024. PARA AS CATEGORIAS DE BELEZA E HIGIENE DOS
CABELOS, TRATAMENTO PROFISSIOANL DOS CABELOS E
TRATAMENTO FACIAL A DATA DE ENTREGA DOS PRODUTOS E DIA
09/09/2024.

6b. Nao havera, em nenhuma hipoétese, devolucao das amostras e fichas
técnicas.
1. G) Das Avaliagdes.

7a. Das avaliagcbes das Categorias de Perfumaria Latino-Americana Masculina
e Feminina.

A avaliacédo das categorias de Perfumaria sera dividida em 02 fases.
— A 12 fase sera exclusivamente olfativa. Os produtos inscritos em cada
categoria de perfumaria seréo re-envasados para o teste cego e seréo levados

em conta os seguintes critérios:

e Originalidade/ Inovagé&o da composicao olfativa



e Harmonia / Qualidade da composicéo
¢ Evolucdo da Fragrancia

— Para cada critério serao consideradas notas de 0 a 10.

— Na 22 fase, os produtos seréo avaliados pelos jurados em suas embalagens
originais. Serao levados em conta 0s seguintes critérios:

e Conceito / qualidade do storytelling

¢ Inovacéao/Originalidade na proposta mercadologica do produto
¢ Design/Visual da Embalagem

e Adequacao da fragrancia/olfativo ao conceito do produto

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo finalistas em cada categoria 0 maximo de 07 produtos que atingirem as
melhores notas na somatoria das duas fases.

— Sera considerado vencedor em cada categoria o produto que obtiver o maior
namero de pontos.

7b. Das avaliacbes das Categorias de Perfumaria Independente Masculina e
Feminina.

A avaliagdo das categorias de Perfumaria seréa dividida em 02 fases.

— A 12 fase sera exclusivamente olfativa. Os produtos inscritos em cada
categoria de perfumaria seréo re-envasados para o teste cego e seréo levados
em conta 0s seguintes critérios:

« Originalidade da composic¢ao olfativa
e Harmonia / qualidade da composicao
¢ Evolucdo da Fragrancia

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.
— Na 22 fase, os produtos seréo avaliados pelos jurados em suas embalagens
originais. Serao levados em conta 0s seguintes critérios:

e Inovacéo na proposta do produto

e Entrega olfativa em relagédo a proposta

¢ Qualidade do visual/performance da embalagem

e Conceito/ Qualidade do Storytelling

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo finalistas em cada categoria o0 maximo de 07 produtos que atingirem as
melhores notas na somatoria das duas fases.



— Sera considerado vencedor em cada categoria o produto que obtiver o maior
namero de pontos.

7c. Das avaliacdes das Categorias de Perfumaria Internacional Masculina e
Feminina.

A avaliacéo das categorias de Perfumaria sera dividida em 02 fases.

— A 12 fase sera exclusivamente olfativa. Os produtos inscritos em cada

categoria de perfumaria serdo re-envasados para o teste cego e seréo levados
em conta os seguintes critérios:

e Originalidade/ Inovacéo da composicao olfativa para o mercado
brasileiro

e Harmonia / Qualidade da composicéo
¢ Evolucdo da Fragrancia
o Adequacéo da fragrancia ao mercado brasileiro

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10

— Na 22 fase, os produtos serdo avaliados pelos jurados em suas embalagens
originais. Seréo levados em conta o0s seguintes critérios:

e Conceito / qualidade do storytelling

« Inovacédo/Originalidade na proposta mercadologica do produto
e Design/Visual da Embalagem

e Adequacéo da fragrancia/olfativo ao conceito do produto

e Adequacao do produto final (fragrancia/preco/ mkt mix) ao mercado
brasileiro

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo considerados finalistas em cada categoria 0 maximo de 07 produtos
gue atingirem as melhores notas na somatoria das duas fases.

— Sera considerado vencedor em cada categoria o produto que obtiver o maior
namero de pontos.

— O comité responsavel pelas avaliacdes das categorias de perfumaria sera
composto por especialistas e consultores independentes em perfumaria,
influenciadoras digitais e jornalistas, formadores de opinido, varejistas e
designers.

7d. Das avaliagbes das Categorias de Perfumaria Internacional Alta
Perfumaria.

A avaliacédo da categoria de Perfumaria Internacional Alta Perfumaria sera
realizada somente pela Fase 2.

Para os produtos inscritos nessa categoria de perfumaria serdo levados em



conta 0s seguintes critérios.

e Originalidade/ Inovacéo da composicao olfativa para o mercado
brasileiro

e Harmonia / Qualidade da composicéo

¢ Evolucao da Fragrancia

e Adequacéo da fragrancia ao mercado brasileiro
e Inovacao na proposta do produto

e Entrega olfativa em relagéo a proposta

e Design/Visual da Embalagem

¢ Qualidade do Storytelling
Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.
— Serdo finalistas 0 maximo de 05 produtos que atingirem as melhores notas.

— Sera considerado vencedor da categoria o produto que obtiver o maior
namero de pontos.

7e. Do critério para o troféu Aparicio Basilio da Silva — Criacdo Perfumistica
Masculina e Feminina.

— Os produtos inscritos para esta categoria serdo re-envasados para o teste
cego. A avaliacdo vai levar em conta o0s seguintes critérios:

« Originalidade/ Inovacédo da composicao olfativa
e Harmonia / Qualidade da composicéo
¢ Evolucdo da Fragrancia
e Adequacao da composicao frente ao posicionamento proposto para o
perfume (publico-alvo, preco, posicionamento e outras informacgdes
fornecidas pelos concorrentes, sem mencionar a marca em questao).
— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdao considerados finalistas, por categoria, no maximo as 07 fragrancias
gue obtiverem as maiores notas.

— Sera considerada vencedora em cada categoria a fragrancia que obtiver o
maior numero de pontos.

— O comité responsavel pelas avaliacdes das categorias de perfumaria sera
composto por especialistas e consultores independentes em perfumaria,
influenciadoras digitais e jornalistas, formadores de opinido, varejistas e
designers.

7c. Da avaliacéo da categoria de melhor Criacdo Perfumistica Livre.

— Para a eleicéo da fragrancia vencedora na Categoria Criacao Perfumistica
Livre, os testes cegos das fragrancias serao feitos levando em conta os



seguintes critérios:
Originalidade/ Inovacéo da composicao olfativa

e Harmonia / Qualidade da composicéo

¢ Evolucao da Fragrancia

e Conceito/ Qualidade do Storytelling

e Originalidade/Inovagéo da Composicéo Olfativa

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo consideradas finalistas um minimo de 03 fragrancias que obtiverem as
melhores notas.

— Sera considerada vencedora a fragrancia que obtiver o maior nimero de
pontos.

7d. Da avaliacao da Categoria de Linha/ Colecédo de Maquiagem — COR.

— As avaliacOes seréo realizadas por um comité formado por profissionais de
beleza e saude, influenciadores digitais e jornalistas, consultores e
especialistas independentes em desenvolvimento de produtos, profissionais do
varejo e designers.

— Serdo levados em conta 0s seguintes critérios:

o Amplitude da Paleta de cores/tonalidades

¢ Posicionamento e Avanco Mercadoldgico da linha/colecao e
Adequacéao da Paleta de cores a proposta da linha/colecao e
Texturas e aspectos sensoriais dos produtos

e Facilidade de uso/Aplicacdo dos produtos pela usuéaria

« Visual/Design das embalagens

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serao considerados finalistas, no maximo, os 07 produtos que obtiverem os
maiores pontos resultantes da soma das notas em cada critério

— Sera considerado vencedor a linha/ produto que obtiver o0 maior numero de
pontos.

7e. Da avaliacao da Categoria Linha/Produto de Maquiagem —Tratamento.

— As avaliagOes seréo realizadas por um comité formado por profissionais de
beleza e saude, influenciadores digitais e jornalistas, consultores e
especialistas independentes em desenvolvimento de produtos, profissionais do
varejo e designers.



— Serdo levados em conta os seguintes critérios:

¢ Posicionamento e Avanco Mercadoldgico da linha/produto
e Inovacéo

e Entrega do Beneficio

e Texturas e aspectos sensoriais dos produtos

e Visual/Design das embalagens

e Facilidade de uso/Aplicagao

— Os produtos/ linhas serdo apresentados individualmente a cada jurado para
gue se efetue a avaliagéo.

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo considerados finalistas, no maximo, os 07 produtos que obtiverem o
maior niumero de pontos resultantes da soma das notas em cada critério.

— Seré considerado vencedor a linha/ produto que obtiver o maior nimero de
pontos.

7f. Das avaliacOes das Categorias Beleza e Higiene dos Cabelos e Tratamento
Profissional para Cabelos.

— As linhas/produtos para cabelos, inscritas serdo previamente testadas em
laboratério de analise de eficacia clinica. Os resultados serdo colocados a
disposicéo dos jurados para as avaliacfes de cada produto.

— As avaliacOes serdo realizadas por um comité formado por profissionais de
beleza e saude, influenciadores digitais e jornalistas, consultores e
especialistas independentes em desenvolvimento de produtos, profissionais do
varejo e designers.

— Serdo levados em conta 0s seguintes critérios nas avaliacdes:
¢ Posicionamento e Avanco Mercadoldgico da linha/produto
¢ Posicionamento e Avango Técnico da linha/produto
e Entrega da formulacéo frente a proposta do produto
e Fragrancia/Perfume
e Visual/Design das embalagens.
— Para cada critério avaliado serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serao considerados finalistas, no maximo, os 07 produtos que obtiverem o
maior numero de pontos resultantes da soma das notas em cada critério.

— Sera considerado vencedor a linha/ produto que obtiver o maior numero de
pontos.

79. Das avaliacbes das Categorias de Banho e Higiene.



— As linhas/ produtos serao colocadas a disposicédo do comité avaliador em
ambiente apropriado para utilizacdo/ experimentacdo dos produtos.

— O comité avaliador sera formado por profissionais de beleza e saude,
influenciadores digitais e jornalistas, consultores e especialistas independentes
em desenvolvimento de produtos, profissionais do varejo, designers,
formadores de opinido.

— Serdo considerados o0s seguintes critérios nas avaliacdes

¢ Posicionamento e Avanco Mercadoldgico da linha/produto
e Posicionamento e Avanc¢o Técnico da linha/produto

e Fragrancia/Perfume

e Texturas e aspectos sensoriais dos produtos

e Visual/Design das embalagens.

e Funcionalidade/ praticidade de uso

— Para cada critério avaliado serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo considerados finalistas, no maximo, os 07 produtos que obtiverem o
maior nimero de pontos resultantes da soma das notas em cada critério..

— Seré considerado vencedor a linha/ produto que obtiver o maior numero de
pontos.

7i. Das avaliacdes das Categorias de Tratamento Facial e Tratamento
Corporal.

— As linhas/ produtos das Categorias acima descritas, serdo colocadas a
disposicédo do comité avaliador em laboratorio apropriado para utilizacdo/
experimentacado dos produtos.

— O comité avaliador sera formado por profissionais de beleza e saude,
influenciadores digitais e jornalistas, consultores e especialistas independentes
em desenvolvimento de produtos, profissionais do varejo, designers,
formadores de opiniao.

Para avaliacdo das categorias de PELE serdo levados em conta os seguintes
critérios:

¢ Posicionamento e Avanco Mercadoldgico da linha/produto
e Posicionamento e Avanc¢o Técnico da linha/produto

e Texturas e aspectos sensoriais dos produtos

e Visual/Design das embalagens

e Funcionalidade de uso

— Para cada critério serdo consideradas notas de 0 a 10.

— Serdo considerados finalistas, no maximo, os 07 produtos que obtiverem o
maior nimero de pontos resultantes da soma das notas em cada critério.



— Sera considerado vencedor em cada categoria o produto que obtiver o maior
namero de pontos.

8. O numero de jurados para cada categoria devera ser de no minimo 10.

9. As cédulas de votagao serdo entregues por cada jurado diretamente ao
responsavel pela avaliacao presente no local.

10.Em caso de empate, sera declarado vencedor o produto com a maior
soma de pontos no 1° quesito de cada categoria (conforme a numeragao
ao lado de cada quesito). Caso o empate persista, passa a valer a maior
soma de pontos no 2 ° quesito de cada categoria, e assim por diante, até
gue tenhamos um Unico vencedor. Esse critério € valido para todas as
categorias de Perfumaria, Produtos Cosméticos e de Higiene Pessoal.

H) Da Premiacéao
1. Os finalistas de cada uma das categorias serao oficialmente anunciados,
com aproximadamente um més de antecedéncia ao evento de entrega

do Prémio.

2. Os vencedores somente serao divulgados durante a cerimbnia de
entrega do Prémio Atualidade Cosmética 2024.

3. A solenidade sera realizada no dia 28 de outubro de 2024, no Teatro
Santander, em Séo Paulo, a partir das 19h00.
I) Da Divulgacéao
1. A Revista Atualidade Cosmeética se reserva o direito de exibir e debater
todo o material inscrito e classificado em Universidades, Escolas,
Congressos ou quaisquer eventos, tanto no Brasil como no Exterior.
2. Todos os produtos finalistas poderao ser divulgados na midia e no
mercado. Produtos inscritos, mas que nao foram finalistas, ndo serao
divulgados.
J) Da Desclassificagcao
1. Estardo automaticamente desclassificados:

— As amostras que nao tiverem sido entregues até a data limite ou em
guantidade abaixo da solicitada;

— As fichas técnicas contendo informacg0des inveridicas;

— Produtos acabados que nao estejam a disposi¢cao do consumidor de
setembro de 2023 até setembro de 2024;

— Amostras entregues que estejam alteradas, se comparadas aos produtos a
venda;



— Produtos que ja participaram de edi¢des anteriores do Prémio Atualidade
Cosmeética,

— Produtos que estejam em desacordo com o que esta disposto neste
regulamento.

2. Caso ocorra abordagem e/ou interferéncia no acompanhamento das
votacdes, a empresa estardq automaticamente desclassificada.

3. Categorias que nao tenham o nimero de amostras solicitadas de
produtos inscritos estardo automaticamente desclassificadas. Nesses

casos, o valor referente as inscricdes sera reembolsado em um prazo de
até 15 dias apds a comunicacéo oficial do cancelamento.

K) A equipe da Revista Atualidade Cosmética se compromete:

1. Serdo mantidos os cases e as fichas técnicas, ficando em poder da
redacdo da Revista Atualidade Cosmeética até o final da premiacao.

2. Caso ocorra desclassificacdo por qualguer um dos motivos acima
citados, a empresa receberd um comunicado confidencial, destinado ao
contato estabelecido, a fim de que a incorrecdo seja sanada

As datas, horarios e locais ndo definidos neste regulamento para as diversas
etapas do prémio seréo divulgados em tempo habil.



